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NR. ADRESA: DATA: TIP DOCUMENT: LOCUL:
B2B.01/16.06.2026 16.06.2026 Consultare preliminara / manifestare de interes Bucuresti, Roméania

EIATRE: Firme mici si mijlocii active pe piata din Roméania
In atentia: Administrator / Director general / Departament marketing
Email pentru raspuns: contact@ultimareduta.ro

SUBIECT: Consultare preliminara privind interesul firmelor roménesti pentru un posibil
program B2B de sustinere si vizibilitate in jurul Clubului Steaua Bucuresti

Stimate reprezentant al companiei,

Asociatia Ultima Reduta 1947, organizatie non-profit formatd din suporteri stelisti si implicata voluntar in
sustinerea Stelei Bucuresti, analizeaza interesul mediului de afaceri romanesc pentru un posibil program B2B de
sustinere, vizibilitate si parteneriat in jurul Clubului Steaua Bucuresti.

Prin prezentul document nu solicitdm efectuarea niciunei plati, nu lansam o ofertd contractuald ferma si nu
colectdm fonduri. Scopul acestui demers este exclusiv consultativ: dorim sa aflam daca firmele mici si mijlocii
active pe piata din Romaénia ar fi potential interesate de un asemenea program, in eventualitatea In care acesta va
putea fi dezvoltat oficial, legal si transparent, cu acordul Clubului Steaua Bucuresti.

Orice eventuala implementare a acestui program s-ar putea face numai cu acordul oficial al Clubului Steaua
Bucuresti. In aceasta etapa, raspunsul unei companii reprezinta doar o manifestare preliminara de interes,
fara obligatie de plata si fara obligatie contractuala.

1. Principiul initiativei

Asociatia Ultima Redutd 1947 nu isi propune sd deruleze un astfel de program in afara clubului, in paralel cu
clubul sau fara girul acestuia. Ideea urmadritd este identificarea unei formule prin care firmele romanesti
interesate sa poatad sustine Steaua intr-un cadru transparent, predictibil si verificabil, dacd proiectul va primi
acordul oficial necesar.

Orice forma finald ar trebui sa includd reguli clare, contracte oficiale, destinatie clard a fondurilor, respectarea
legislatiei fiscale, comerciale si sportive aplicabile, precum si aprobarea expresd a elementelor de imagine,
amplasare si comunicare.

2.Ideea generala a programului

Programul ar urmadri crearea unei comunitati B2B in jurul Stelei Bucuresti, formatd din firme roménesti care
doresc sa sustind dezvoltarea clubului si, in acelasi timp, sd beneficieze de vizibilitate reala In fata unui public
numeros, activ si atasat de brandul Steaua.

Conceptul poate fi privit ca o posibild platforma de parteneriat pentru firme, cu expunere publicitard, materiale
dedicate, coduri QR, posibilitédti de networking si prezenta intr-un cadru economic organizat in jurul unui club cu o
puternica identitate nationala.

3. Variante preliminare de participare

Pachetele de mai jos sunt prezentate exclusiv ca variante de lucru. Acestea pot fi modificate, completate sau
ajustate daca programul va primi acordul oficial al Clubului Steaua Bucuresti si dacd forma juridica, fiscala si
operationald finald va permite implementarea lor.

Partener B2B Standard Partener B2B Premium / VIP

Valoare orientativa 12.000 euro/an 24.000 euro/an

echivalent 1.000 euro/luna echivalent 2.000 euro/luna
Durata contractuala Minimum 2 ani, numai daca programul va Minimum 2 ani, numai daca programul va
propusa fi aprobat oficial fi aprobat oficial
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Partener B2B Standard Partener B2B Premium / VIP

Vizibilitate Afisarea companiei pe panouri sau Vizibilitate extinsa, inclusiv in zone
materiale dedicate programului, in spatii interioare/VIP, daca acestea vor fi aprobate
aprobate

Elemente incluse Logo, website, cod QR, posibila prezenta Logo, website, cod QR, materiale
intr-o sectiune online dedicata promotionale, brosuri/foldere, posibile

spatii de prezentare

Networking Participare intr-o comunitate B2B Acces la un cadru de networking cu alte
organizata in jurul Stelei firme participante si posibile zone
lounge/VIP

Toate materialele vizuale, textele, logo-urile, codurile QR si amplasamentele ar urma sa fie verificate si aprobate
inainte de utilizare, pentru a respecta standardele clubului, legislatia aplicabild si imaginea generald a
programului.

4. Concept orientativ de vizibilitate in traseele interioare ale stadionului

Una dintre ideile analizate este utilizarea unor trasee interioare de circulatie ale stadionului: culoare, inele de
acces, zone de tranzit dintre sectoare, holuri, scari, zone de intrare si alte spatii prin care spectatorii se deplaseaza
in mod natural Inainte, In timpul si dupa meciuri.

Nu ne referim la drumul exterior catre stadion, ci la spatiile interioare si perimetrale ale arenei prin care
publicul circula pentru a ajunge la sectoare sau pentru a se deplasa intre zonele stadionului, de exemplu
de la un sector la altul, fara a traversa zona scaunelor.

intr-un asemenea model, panourile sau modulele publicitare ar trebui si fie gandite ca elemente ordonate, curate
siintegrate in arhitectura stadionului, fara afectarea fluxurilor de acces, evacuare, siguranta sau vizibilitate.

Lungime totala posibila a traseelor aproximativ 800 metri utili
interioare analizate

Dimensiune modul publicitar aproximativ 1 metru latime x 0,5 metri inaltime

Organizare posibila doua randuri de afisare, acolo unde spatiul si regulile permit
Capacitate teoretica bruta aproximativ 1.600 module publicitare

Capacitate realista estimata aproximativ 800-1.100 module, dupa eliminarea zonelor tehnice, de

siguranta, acces, evacuare si spatii neutilizabile

Scenariu cu 200 de firme participante orientativ 4-5 aparitii/module per firma, in functie de amplasamentul
final si de pachetul ales

Estimarea exacta ar putea fi facutd numai dupa masurarea tehnicd a spatiilor disponibile, verificarea regulilor
stadionului, aprobarea amplasamentelor, stabilirea dimensiunilor finale ale panourilor, acordul Clubului Steaua
Bucuresti si verificarea conditiilor de siguranta, acces si evacuare.

Aceasta sectiune este prezentata doar ca ipoteza de lucru, nu ca promisiune ferma de amplasare.

5. Materiale promotionale si coduri QR

Un element important al programului ar putea fi utilizarea codurilor QR pentru fiecare companie participanta.
Astfel, materialele promotionale nu s-ar limita doar la afisarea unui logo sau a unui website, ci ar permite acces
direct catre pagina companiei.

Fiecare companie ar putea avea, in functie de forma finald aprobatd, logo, denumire firma, website, cod QR catre
website, scurtd descriere, materiale de prezentare, brosuri, foldere sau posibild prezenta intr-o paginad online
dedicatd programului.
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Acest mecanism ar transforma expunerea vizuald intr-un instrument practic de marketing, permitand publicului
sa acceseze imediat serviciile sau produsele companiilor participante.

6. Posibil tratament fiscal

in functie de forma contractuald finala si de modul in care programul va fi structurat, costurile aferente unui
asemenea parteneriat ar putea fi incadrate de companii ca cheltuieli de marketing, publicitate sau promovare.

Aceasta posibilitate trebuie verificatd individual de fiecare companie cu propriul contabil sau consultant fiscal.
Asociatia Ultima Redutd 1947 nu ofera consultanta fiscala prin prezentul document si nu garanteazd un anumit
tratament fiscal.

In cazul in care proiectul va avansa, forma contractuald finald va trebui analizatd de specialisti fiscali si juridici,
pentru ca firmele participante sa aiba un cadru clar, legal si transparent.

7. Durata propusa a participarii

In cazul in care programul va fi aprobat oficial si implementat, o duratd contractuald minim& de 2 ani ar putea
oferi stabilitate atat clubului, cat si companiilor participante.

Un asemenea cadru ar permite planificarea bugetara pe termen mediu, continuitatea vizibilitatii, predictibilitate
pentru club, predictibilitate pentru firme, organizarea corectd a spatiilor publicitare si dezvoltarea unei
comunitati B2B stabile.

In ceea ce priveste retragerea din program dupi perioada contractuald minimd sau inaintea unui nou sezon
competitional, aceasta ar putea fi reglementatd printr-o notificare scrisd transmisa pand la o datd stabilitd
contractual, de exemplu pana la 1 februarie pentru sezonul urmator.

Data exacta si regulile finale ar urma sa fie stabilite numai In cadrul contractelor oficiale, dacd programul va fi
aprobat.

8. De ce ar putea fi relevant pentru firme

Un asemenea program ar putea fi relevant pentru companiile care doresc vizibilitate in fata unui public numeros,
asociere cu un brand sportiv istoric, acces 1a o comunitate puternicd de suporteri si pozitionare in zona de business
romanesc care sustine sportul.

« vizibilitate in fata unui public numeros;
* asociere cu un brand sportiv istoric;
e acces la 0 comunitate puternica de suporteri;
* networking cu alte firme participante;
* promovare prin materiale fizice si digitale;
* participare intr-un cadru organizat, transparent si verificabil.
Programul nu ar trebui privit doar ca o simpld achizitie de spatiu publicitar, ci ca o posibila platforma de

colaborare Intre mediul privat si un proiect sportiv cu o Incdrcatura istorica si emotionala puternica.
9. Ce solicitdm in aceasta etapa
In aceasta etapd, Asociatia Ultima Redutd 1947 solicitd doar exprimarea unui interes preliminar.

Companiile interesate pot transmite un rdaspuns simplu, prin care sa indice daca ar dori sa primeasca detalii
suplimentare in cazul in care proiectul va putea fi dezvoltat oficial, cu acordul Clubului Steaua Bucuresti.

Raspunsul nu reprezinta obligatie de plata, obligatie contractuala, rezervare ferma, angajament juridic
sau acceptare a unei oferte finale. Raspunsul reprezinta doar o manifestare de interes, necesara pentru a
intelege daca mediul de afaceri romanesc ar fi deschis catre un asemenea model de sustinere si
promovare.

10. Raspuns solicitat

Va rugdm sa ne transmiteti, prin email, una dintre urmatoarele variante:
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Varianta B Compania noastra doreste o discutie preliminara pentru a intelege mai bine conceptul.

Varianta C Compania noastra nu este interesata in aceasta etapa.
Raspunsurile pot fi trimise la: contact@ultimareduta.ro

11. Precizare finala

Prezentul document are caracter strict preliminar. Asociatia Ultima Reduta 1947 nu solicitd bani, nu colecteaza
fonduri si nu lanseazad o campanie comerciala activa prin acest material.

Initiativa are scopul de a evalua interesul firmelor mici si mijlocii din Romania pentru un posibil program B2B de
sustinere, vizibilitate si parteneriat in jurul Stelei Bucuresti.

Orice dezvoltare ulterioara a proiectului se va putea face numai cu acordul Clubului Steaua Bucuresti, in
mod legal, transparent si oficial.

Cu consideratie,

Asociatia Ultima Reduta 1947
Condruc Razvan Horia
Presedinte

Asociatia ,,Ultima Reduta 1947”
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